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INFORMATIVA AI SENSI DELL’ ART. 13, D. LGS 196/2003
I Vostri dati personali saranno trattati, con modalità anche informatiche e telematiche, da Daikin Air Conditioning Italy S.p.A. - con sede legale 
in San Donato Milanese (MI) - via Milano 6, titolare del trattamento dei dati, per lo svolgimento di questa attività promozionale. Nei confronti 
del Titolare dei dati potrete esercitare i diritti di cui all’art. 7 D. Lgs 196/2003, tra cui consultare, modificare o cancellare i Vostri dati od opporVi 
al loro utilizzo, nonché richiedere elenco completo ed aggiornato dei responsabili. Per maggiori informazioni, Vi invitiamo a consultare la 
pagina web www.daikin.it/privacy. La DAIKIN AIR CONDITIONING ITALY S.p.A. ha attivato un servizio di gestione delle istanze, attraverso 
il quale è possibile ottenere informazioni e richiedere l'esercizio dei diritti previsti tramite l'indirizzo e-mail privacy@daikin.it.
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NotiziAria è a IMPATTO ZERO 
I kg di CO2 emessi per la stampa della newsletter
saranno compensati con la creazione di foreste in Costa Rica

Daikin protagonista in comunicazione
Nel 2008 come negli 11 anni precedenti

Il 29 aprile 2008 è stato finalmente pubblicato sulla Gazzetta Ufficiale 
il Decreto Attuativo che disciplina la Finanziaria 2008 e, in particolare, 
la detrazione del 55% per la riqualificazione energetica degli edifici. 
Tale agevolazione, introdotta dalla Finanziaria 2007 e prorogata da 
quella 2008, consiste nella detrazione dall’Irpef del 55% delle spese 
per interventi sul patrimonio edilizio esistente che ne migliorino le 
prestazioni energetiche. La Finanziaria 2008 ha esteso tale detrazione 
alle spese sostenute in caso di sostituzione di impianti  di 
climatizzazione invernale con impianti dotati di pompa di calore 
ad alta efficienza (entro il 31 dicembre 2010), ovvero rispettosi dei 
valori di EER e COP dichiarati nell'allegato H del suddetto decreto.

Kit informativo Daikin
Per fare chiarezza e consentire a chiunque di districarsi tra i meandri 
del la burocrazia , Daik in I ta ly ha pubbl icato sul s i to 
www.cambiarearia.daikin.it un “kit informativo” che permetta di 
conoscere in modo chiaro le possibilità e le condizioni delle detrazioni 
fiscali legate alla r iqualificazione energetica degli edifici. 
Il kit si compone di sei documenti: 
-	un’introduzione che presenta l'iniziativa e offre dettagli informativi 	

su chi possa usufruire delle agevolazioni, in cosa consistono, quali 	
interventi relativi all'impianto di climatizzazione ne determinino la	
validità, la documentazione necessaria, le spese detraibili e come	
effettuare i pagamenti, 

-	un secondo documento con la dichiarazione Daikin relativa a quali 	
tipologie di macchine abbiano valori di efficienza energetica EER	
e COP necessari per ottenere gli incentivi, 

-	un format per la compilazione dell’attestato di qualificazione 	
energetica e della descrizione dei lavori realizzati, come richiesto 	
dalla normativa, 

-	 la scheda informativa sulle altre detrazioni oltre a quelle per gli	
impianti di climatizzazione, con un particolare riferimento alla	
detrazione del 36% per le spese sostenute per i lavori di recupero	
del patrimonio edilizio, 

-	 il vademecum ENEA sui climatizzatori solo freddo e pompa di calore. 	
Quest'ultimo con uno spiccato scopo didattico, utile anche per la 	
lettura degli altri testi. 

Per maggiori informazioni: www.cambiarearia.daikin.it

Per il 12° anno consecutivo, Daikin si è presentata sul mercato pubblicitario di primavera per confermare la sua leadership tecnologica, 
sostenere le vendite e continuare a costruire la sua notorietà di marca. 
Daikin è stata, in Italia, la prima azienda nel settore della climatizzazione a rivolgersi con decisione agli utenti finali per informarli su cosa 
fosse un “climatizzatore fisso” per la casa. Era il lontano 1997. Una comunicazione dapprima necessariamente essenziale, poi sempre più 
evoluta e sofisticata, fino ad arrivare ad oggi, con la pubblicità di Ururu Sarara.
Un percorso che ha visto crescere il valore del marchio, da sempre conosciuto e apprezzato dal trade, ma quasi sconosciuto, all’inizio, dagli 
utenti finali. Una recente ricerca Ipsos-
ASI, effettuata su un campione di 1.027 
persone rappresentativo della popolazione 
italiana, conferma la crescita della 
conoscenza del marchio Daikin al 27%, 
valore secondo solo a quello del binomio 
De’Longhi/Pinguino. Sorprendente, invece, 
la crescita del ricordo spontaneo della 
pubblicità Daikin (+54,4%) , ora 
decisamente al comando, seguita sempre 
da De’Longhi/Pinguino.

Daikin cresce
In Italia (+42%) e nel Mondo
Un risultato con il segno più per Daikin Air Conditioning Italy che 
nell'anno fiscale 2007 (aprile 2007 - marzo 2008) ha raggiunto un 
fatturato di 408 milioni di euro. La crescita rispetto al precedente 
anno fiscale è stata del 42%. All'ottenimento di un risultato così 
positivo hanno contribuito principalmente i climatizzatori Split e 
Multi, destinati al mercato residenziale, che hanno registrato una 
crescita a valore del 50%. Anche le macchine destinate alle applicazioni 
commerciali e industriali, compresi i sistemi idronici, hanno visto una 
crescita complessiva a valore del 27% sull'anno precedente. 
Molto bene anche Daikin Europe che registra un fatturato consolidato 
di 1.917 milioni di euro con un incremento del 26% sull'anno fiscale 
2006. A livello globale, il fatturato di Daikin Industries è risultato di 
1.291 miliardi di yen, pari a circa 8.606 milioni di euro (in base al 
tasso di cambio convenzionale di 150 yen per euro).

Solo una bella foto?

Daikin in breve
- Daikin in Svezia: anche Svenska Daikin è diventata una filiale del 
Gruppo Daikin al 100%. La Svezia, in cui a nord le temperature 
scendono con facilità fino a -20°C, rappresenta il più grande mercato 
europeo per i sistemi in pompa di calore. Un’importante opportunità 
di sviluppo per Daikin. 
Per maggiori informazioni: www.daikin.eu  

- Milionesimo compressore: il 13 febbraio, in corrispondenza del 
2° anniversario dell’apertura, la fabbrica Daikin di Brno ha festeggiato 
la produzione del suo milionesimo compressore. 
Per maggiori informazioni: www.daikin.eu

Forse qualcosa di più. Lasciamo ad ognuno di voi il giudizio.

“Daikin Europe NV - stabilimento di Ostenda (Belgio) - ottobre 2007”



è partita il 26 aprile la campagna pubblicitaria di Daikin firmata 
Armando Testa, e terminerà a fine luglio. TV, RADIO, STAMPA e 
INTERNET, con i soggetti che hanno avuto successo lo scorso anno: 
le gocce di umidità musicali che simboleggiano il climatizzatore Ururu 
Sarara. 
Nello spot televisivo, sono le 
simpatiche gocce ad esibirsi al ritmo 
di diversi generi musicali, animando 
un soggiorno in cui un uomo e una 
donna si contendono simpaticamente 
su un divano il telecomando del 
condizionatore. Il protagonista del 
messaggio è ovviamente il climatizzatore 
top di gamma per i l  mercato 
residenziale, Ururu Sarara, un prodotto 
dalle caratteristiche esclusive, tra cui la 
capacità di controllare il grado di umidità 
in ambiente. Durante il filmato, la voce fuori 
campo dice: "È arrivato Ururu Sarara, il 
pr imo climatizzatore che umidifica, 
deumidifica, purifica e rinnova l'aria" e 
conclude con il pay-off “Daikin, il clima per 
la vita”. Come testimonial, per lo spot e per 
la campagna stampa, confermata la bella 
Benedetta Massola. La programmazione 
televisiva ha previsto una copertura di tre 

settimane sulla tv nazionale, locale, satellitare e digitale terrestre. 
Nella pianificazione sono state incluse anche 4 telepromozioni durante 
la trasmissione "Che tempo che fa" di Fabio Fazio e la sponsorizzazione, 

per una settimana, del meteo serale di Canale 5. 
Daikin è stata in radio con uno spot di 30 sec. 
trasmesso a maggio, per due settimane, su 20 
emittenti. 
Per quanto riguarda la pianificazione stampa, anche 
qui il soggetto ha ripreso quello dello scorso anno, 
con in più un riferimento testuale all'iniziativa 
"È il momento di cambiare aria" con cui Daikin 
ha lanciato un concorso in vigore fino al 30 
giugno attraverso un nuovo mini-sito: 
www.cambiarearia.daikin.it. La campagna stampa 
è stata pianificata su ventuno periodici nazionali. 
Sul web, Daikin è stata presente dal 12 maggio 
all'8 giugno con banner sui principali portali 
e siti di informazione, e con keyword sul 
motore di ricerca Google. Con questa azione 
sono stati realizzati circa 17 milioni di contatti. 
La campagna su Internet ha rinviato l’utente 
al sito www.ururusarara.it, arricchito di nuovi 
interessanti contenuti. Investimento totale 
della campagna: 5,5 milioni di euro.  

approfondimenti: www.daikin.it, www.ururusarara.it 
e www.cambiarearia.daikin.it

La nuova gamma VRV si migliora anche con le nuove unità canalizzabili della serie P. 
Queste macchine ad alta prevalenza, prima commercializzate con la sigla FXMQ-MA, nella nuova versione FXMQ-P propongono sei 
grandezze (dalla 40 alla 125) con una tecnologia più avanzata e migliori prestazioni. 
I nuovi modelli sono dotati di un ventilatore DC Inverter in grado di 
modulare le variazioni del numero di giri garantendo un migliore 
bilanciamento del carico termico in ambiente 
e una riduzione dell'assorbimento elettrico 
del 20%. 
Il flusso di ventilazione può essere 
impostato su tredici livelli di prevalenza, 
in un campo compreso tra 30 e 160 Pa 
per la taglia più piccola (la 40) e quattordici 
livelli in un intervallo compreso tra 50 e 
200 Pa per le taglie superiori (dalla 50 
alla 125).  Un altro punto di forza della serie P è l'altezza, che è stata ridotta a soli 30 cm. 
Le unità sono anche più compatte e maneggevoli perché più leggere del 30% rispetto alle precedenti, e ciò consente una maggiore versatilità 
d'installazione. 
Per ulteriori informazioni contattate l’Agenzia Daikin di zona.
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La freschezza delle gocce di Daikin su tutti i media
Da fine Aprile a fine Luglio

Consorzio Re.Media
Smaltimento celere e puntuale di un vecchio chiller

VRVIII: nuova unità canalizzabile
La serie P perfeziona la serie MA

La gamma Daikin dei sistemi VRV a pompa di calore diventa più 
versatile grazie alla nuova generazione di unità esterne serie PR1, 
progettata per il collegamento alle unità interne residenziali. Le unità 
esterne sono disponibili in quattro taglie di potenza compresa tra 
8 e 14 Hp. 
Tramite i branch provider, unità d'interfaccia per la comunicazione 
elettrica e frigorifera fra unità esterna ed interne, si possono realizzare 
i cablaggi frigoriferi. I branch provider, contenenti le valvole di espansione, 
sono disponibili nelle versioni a 2 e a 3 attacchi, consentendo la 
connessione di un massimo di 22 unità interne residenziali ad un’unica 
unità esterna. I modelli delle unità interne collegabili sono 
complessivamente 15, di 4 diverse tipologie: Stylish, serie G, serie 

D (a parete) e unità a pavimento. 
La versatilità di questi sistemi si deve alle tubazioni frigorifere di 
collegamento fra gli elementi, che raggiungono lunghezze e dislivelli 
notevoli. Il principale vantaggio legato all’impiego di unità interne 
residenziali è legato alla loro silenziosità ed alle loro dimensioni 
ridotte, che rende questi sistemi la soluzione ideale per piccoli alberghi 
e uffici di media dimensione. 
Grazie al montaggio di apposite schede adattatrici sulle unità interne, 
è possibile il dialogo con pannelli di controllo centralizzato come 
l'Intelligent Touch Controller, per una gestione completa ed efficiente 
dell'impianto. 
Per approfondimenti rivolgersi alla propria Agenzia Daikin di zona.

Unità interne residenziali per il VRVIII

Per chi ritiene l’operazione lunga ed onerosa, le fasi del processo 
sono state: 
1	Leaderclima S.a.s., un nostro Cliente “Daikin-Aerotech”, ha proposto 	

a un proprio utente lo smaltimento di un vecchio chiller, per 	
sostituirlo con uno Daikin dell’ultima generazione, 

2	verso la fine di maggio, Leaderclima ha interpellato il consorzio 	
Re.Media dopo aver ricevuto il contatto giusto dal responsabile 	
Daikin, Stefano Germagnoli, 

3	il referente del consorzio ha richiesto al nostro Cliente le seguenti 	
informazioni: il peso della macchina e il posizionamento (se fosse 	
già a terra), 

4	il recupero della macchina, da parte di Re.media, è stato effettuato 	
secondo le modalità e i tempi espressamente concordati con 	
Leaderclima agli inizi di giugno, 

5	Re.media, per effettuare l’intervento, ha richiesto la compilazione 	
di un formulario di cui è rimasta copia a Leaderclima insieme, 	
ovviamente, alla fattura, 

6	il prezzo dell’operazione è risultato buono, 
7	il Cliente è rimasto completamente soddisfatto del servizio, celere 	

e puntuale. Il personale del consorzio si è dimostrato disponibile 	
e ha messo a disposizione i mezzi adeguati per il recupero. 

Passaparola!

Per maggiori informazioni potete contattare il centralino di Re.Media 
(tel. 02 34.59.461), oppure il centralino di Daikin Italy (tel. 02 
51.61.91) chiedendo del Dipartimento Affari Legali e Ambiente, 
oppure ancora scrivere all’indirizzo info@daikin.it

Versatilità, minimi ingombri e silenziosità



Grazie all'acquisizione della società malese O.Y.L. Industries Bhd, 
proprietaria del gruppo McQuay International, dal mese di settembre 
Daikin potrà avvalersi di un nuovo complesso produttivo per le 
CENTRALI TRATTAMENTO ARIA. In una superficie totale di circa 
12 mila metri quadrati, sarà infatti operativo lo stabilimento di 
Caleppio di Settala, in provincia di Milano. A regime, il sito impiegherà 
120 dipendenti con una capacità produttiva di 4.000 unità l’anno. 
Quella di Settala sarà, nel gruppo Daikin, una delle realtà più importanti 
in Europa per la costruzione delle centrali di trattamento aria (AHU). 
I 27 modelli standard prodotti, con un numero quasi infinito di varianti, 
potranno soddisfare le richieste più esigenti del mercato, comprese 
le applicazioni “critiche” come quelle del settore ospedaliero, alimentare 
e dei processi tecnologici in genere.
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Nuovo stabilimento a Settala

Risparmiare energia fa bene anche al valore della casa. Tanto che 
il prezzo delle abitazioni di classe A aumenta di 450 euro al metro 
quadro. È quello che emerge da un articolo del Politecnico di Milano 
pubblicato su “Il Sole 24Ore” del 14 aprile 2008. Il concetto della 
qualità di un manufatto edilizio riguarda molto da vicino il tema 
della certificazione energetica: un edificio che è in grado di garantire 
un elevato livello di comfort, abbattendo nel contempo le dispersioni 
energetiche, può essere considerato un manufatto ben costruito. 
L'intento dello studio effettuato è determinare il diverso valore che 
si può attribuire a un edificio con un certo grado di dispersione 
termica e di consumo energetico, rispetto a un altro con le stesse 
caratteristiche di ubicazione, finitura, consistenza, ecc. ma classificabile 
in una classe inferiore di prestazione energetica. 

Occorre anche considerare che il costo unitario del kWh è diverso 
a seconda della fonte da cui è tratta l'energia utilizzata (impianti 
nucleari, gasolio, gas, ecc..). Perciò è stato individuato in circa 0,15 
euro il costo medio del kWh derivabile dalle diverse fonti energetiche 
e necessario per garantire le condizioni di comfort in estate e in 
inverno all'interno dell'abitazione, indipendentemente dalla 
classificazione energetica. In questo modo è possibile calcolare i 
costi di gestione degli immobili a seconda della classe, con riferimento 
al metro quadrato di superficie. Rispetto alla classe A, il divario di 
un'abitazione di classe G, di media supera i 19,50 euro al metro 
quadrato, si attesta sui 19,50 per la classe F, per scendere a 13,50 
(classe E), 9 (classe D), 6 (classe C) e 3 (classe B). 

A maggior costo di gestione deve corrispondere un minor valore 
unitario dell'edificio, computabile sulla base della capitalizzazione del 
divario di costo, al tasso di rendimento medio-netto dell'immobile. 
Con un tasso pari al 3%,  si ottiene il divario in termini di minor 
valore unitario dei fabbricati rispetto alla classe A. Se si considera 
la classe E - per le costruzioni esistenti al Centro-Nord - come 
parametro di riferimento con cui confrontare il valore immobiliare, 
utilizzando i dati indicati, si potrà osservare che le abitazioni in classe 
A valgono 450 euro in più al metro quadro, quelle in classe B 350 
euro in più, in classe C 250 euro, e così via. 

Qualche esempio per capirci di più. Le abitazioni in classe E hanno 
tra i 10 e i 30 anni, caldaia a metano, bassa qualità costruttiva ma 
con alcuni accorgimenti come la coibentazione del tetto però 
effettuata con materiali e tecniche non molto efficienti. Le abitazioni 
in classe C presentano valvole termostatiche a bassa inerzia su 
tutti i caloriferi con contabilizzazione indiretta del calore, sostituzione 
della pompa di circolazione per la riduzione delle portate e dei 
consumi elettrici, isolamento del sottotetto con almeno 10 cm. di 
buon isolante termico, nuova caldaia a condensazione accuratamente 
progettata. Le abitazioni in classe A rasentano l’eccellenza: oltre a 
tutti gli accorgimenti della classe C, aggiungono la sostituzione dei 
serramenti che fa raggiungere la classe B. Inoltre, prevedono un 
forte investimento nella creazione di un “cappotto” esterno all’edificio 
dello spessore di almeno 10 cm.

Il Refolo
Temperature estreme
Il giorno più caldo accertato sulla Terra, da quando è stato possibile 
misurare la temperatura con una certa affidabilità, è stato il 13 
settembre del 1922. In quella data, a Al Aziziyah, città nel Nord della 
Libia, la colonnina di mercurio raggiunse i 57,7 gradi centigradi, la 
temperatura più alta mai registrata.
Il giorno più freddo è stato invece il 21 luglio del 1983. Presso la 
stazione russa di Vostok, in Antartide, la colonnina precipitò a -89,2 
gradi sotto zero.

Corsi di formazione
Crescere con Daikin
Proseguono con il consueto successo i corsi Daikin rivolti agli operatori 
del settore, in particolare agli installatori. Si svolgono nelle sedi dei 
Centri di formazione di Genova, Roma ed ora anche Milano. 
Strutture estremamente moderne, tra le più all’avanguardia in Europa. 
Il punto di forza dei corsi Daikin: il giusto tempo per apprendere la 
teoria e poi tanta pratica. 
Ai lettori di NotiziAria segnaliamo: 
- CRI:	Corso Gamma Residenziale per Installatori, 
- CSI:	 Corso Gamma Sky-Air per Installatori 	

(inclusivo di un corso di brasatura senza rilascio del patentino), 
- CVI:	Corso Gamma VRV per Installatori, 
- CPB:	Corso Patentino Brasatura. 
Per approfondimenti e per iscrizioni, contattate la Segreteria Organizzativa allo 
010 83.83.01+3 oppure inviate un’e-mail all’indirizzo: iscrizionecorsi@daikin.it

Un rimedio naturale contro le zanzare
Il segreto starebbe in una sostanza naturale, il glicosido fenetil-
alcoolico, risultata disgustosa e repellente per i mordaci insetti. 
Questa sostanza si trova in una bella pianta ornamentale, la 
Catambra, sistemabile in giardino, sul terrazzo, oppure 
direttamente in casa per tenere lontane le zanzare, anche quelle 
della specie più temuta: la tigre. 

Si tratta della versione made in Italy della Catalpa, 
un alberello verde originario del Nord America, 

che un vivaista bresciano ha scoperto lungo le 
rive del Po, ribattezzandolo con il nome di 
Catambra (combinazione di Catalpa e 
Ambrogio, il suo nome).

Questa pianta, efficace anche contro le mosche, 
rappresenta un'alternativa naturale a fornelletti, 

spray e zampironi. È dedicata a chi vuole “giocare 
pulito” anche nell’eterna lotta contro le zanzare. 
Per gli interessati, i prezzi delle Catambre vanno da 17 a 675   , a 
seconda dell’età. Trovarle è semplice: gli indirizzi dei 60 punti vendita 
si trovano sul sito del signor Ambrogio, www.ambrogioitalia.com, che 
ha pensato bene di brevettare a livello Europeo la sua preziosa pianta.

Dato di fatto
La crescita continua del prezzo del greggio ha trascinato l’inflazione di giugno al 3,8%, dal 3,6 di maggio, portandosi così ai massimi da luglio 
1996 (stima preliminare Istat). Settore energia alle stelle ed effetti anche su casa, trasporti e prodotti alimentari. Materie prime in continuo 
aumento. Conseguenza: una crisi su tutti i fronti, che non ha risparmiato il settore degli elettrodomestici, in flessione su tutti i comparti, compresa 
la climatizzazione. “Una crisi seria” ha affermato il Presidente di Ceced Italia, Piero Moscatelli, durante una conferenza stampa tenutasi il 10 
luglio a Milano. “Il nostro settore sta manifestando un fervore di innovazione mai visto prima. Occorrono, dunque, sostegni immediati. Il peso 
dell’innovazione e della comunicazione non può essere più lasciato sulle spalle delle aziende, perché i costi aumentano e il mercato non garantisce 
il ritorno adeguato e veloce degli investimenti.”

Il benessere a tutto tondo
Nel riquadro: la catambra da interno
Sotto: la catambra adulta da giardino


